REGULAMIN KONKURSU ,,Stodki #K ONKURS!”

§1. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs organizowany jest pod nazwg ,Stodki #KONKURS! ” (dalej zwany: ,Konkursem”).
Niniejszy regulamin (zwany dalej: ,Regulaminem”) okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa,
czas trwania Konkursu, zasady przyznawania nagrod, zasady ogtaszania wynikéw, sposob infor-
mowania o Konkursie i jego warunkach, a takze sposob sktadania reklamacji zwigzanych z Kon-
kursem.
Organizatorem Konkursu jest Spacium sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Jerzego Ficowskiego
15, 01-747 Warszawa, NIP 5272656007 (,Organizator”). Zlecajagcym Konkurs jest Centrum Han-
dlowe Atrium Reduta (,Centrum Handlowe”) spotki Atrium Reduta sp. z 0.0. z siedzibg w Warsza-
wie, adres: ul. Ostrobramska 75C, 04-175 Warszawa, numer NIP: 5252639282, numer REGON:
363203839 (,Zleceniodawca”).
Celem Konkursu jest promocja Fundatora oraz Centrum Handlowego.
Fundatorem nagrod w konkursie jest organizator wydarzenia Candylandia odbywajgcego sie na
terenie Centrum (,Fundator”).
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, przez Internet,
w serwisie Facebook (,,Serwis”)
Organizator o$dwiadcza, ze Konkurs, organizowany za posrednictwem Serwisu, nie jest w zaden
sposob sponsorowany, wspierany, administrowany ani tez bezposrednio zwigzany z Serwisem.
Wszelkie informacje przekazywane przez Uczestnikow w ramach Konkursu powierzane sg Orga-
nizatorowi, a nie Serwisowi. Uzytkownik przyjmuje do wiadomosci, iz wziecie udziatu w Konkursie
przez Uczestnika oznacza, iz Uczestnik wyraza zgode na zwolnienie Serwisu z jakiejkolwiek od-
powiedzialnosci w zwigzku z organizowanym Konkursem.
Konkurs rozpoczyna sie w dniu 02.12.2022 r. w chwili opublikowania posta konkursowego
i konczy sie w dniu 07.12.2022 o godzinie 23:59 (,Czas trwania Konkursu”).

§ 2 ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
W Konkursie mogg bra¢ udziat wytgcznie osoby fizyczne, ktére ukonczyty 16 lat i posiadajg peing
lub ograniczong zdolnos¢ do czynnosci prawnych, zarejestrowane tj. posiadajgce aktywny oraz
publiczny profil w Serwisie Facebook zgodnie z regulaminem Facebook oraz majgce miejsce za-
mieszkania na terenie Rzeczypospolitej Polskie;.
W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy i wspotpracownicy Organizatora, Zleceniodawcy
oraz Fundatora. Wspotpracownikami w rozumieniu Regulaminu sg wszystkie osoby wspotpracu-
jace z Organizatorem lub Fundatorem na podstawie umow cywilnoprawnych. W Konkursie nie
mogag rowniez bra¢ udziatu cztonkowie rodzin tych oséb. Przez cztonkéw rodzin rozumie sie: wstep-
nych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, rodzicow matzonkéw, oséb pozostajgcych w stosunku
przysposobienia, a takze oséb pozostajgcych we wspdlnym pozyciu.
Organizator jest uprawniony do weryfikacji spetnienia warunkéw uczestnictwa w Konkursie, jesli
zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze dany Uczestnik dziata sprzecznie z niniejszym Regulami-
nem. Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie i odmowy
przyznania mu nagrody, jesli nie spetnia warunkéw uczestnictwa w Konkursie okreslonych w ni-
niejszym Regulaminie lub tez w przypadku powziecia uzasadnionych podejrzen, iz tekst zamiesz-
czony przez Uczestnika w wykonaniu Zadania Konkursowego narusza prawa osoéb trzecich lub tez
tekst ten narusza postanowienia ust. 8 ponize;.
Przystgpienie do Konkursu, poprzez wykonanie Zadania Konkursowego, stanowi wyrazne dziata-
nie, ktore jest rownoznaczne z udzieleniem Organizatorowi (Administrator Danych Osobowych)
zgody na przetwarzanie danych osobowych wskazanych w niniejszym Regulaminie w celu wziecia
udziatu w Konkursie. Wyrazona zgoda moze by¢ w kazdym czasie wycofana poprzez: (1) samo-
dzielne usuniecie odpowiedzi stanowigcej Zadanie Konkursowe, (2) czy tez poprzez wystanie wia-
domosci na adres e-mail: daneosobowe@spacium.pl.

1|Strona



10.
11.

12.

Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze wszystkie opublikowane przez niego tresci na stronie interne-
towej Konkursu nie naruszajg praw osob trzecich, w szczegdlnosci Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2018 r., poz. 1191 z pézn. zm.) oraz dobr
osobistych oséb trzecich, a takze, ze uzyskat wszelkie wiasciwe zgody osob, ktérych wizerunek
utrwalit na zdjeciach na wykorzystanie ich wizerunku w Konkursie.

W czasie trwania Konkursu, okreslonym w § 1 ust. 4 niniejszego Regulaminu, Uczestnik moze

przestaé jedno Zgtoszenie Konkursowe (w postaci komentarza do Postu Konkursowego w Serwisie

Facebook). Zakazane jest korzystanie przez jedng osobe z wiecej niz jednego profilu w Serwisie,

w szczegolnosci poprzez tworzenie fikcyjnych profili. W przypadku powstania uzasadnionego po-

dejrzenia o korzystaniu przez Uczestnika z fikcyjnego profilu, wszelkie zgtoszenia takiej osoby zo-

stang usuniete i nie bedg braty udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze w kazdej chwili zrezygnowac z udziatu w Konkursie, poprzez usuniecie komenta-

rza zawierajgcego Zadanie Konkursowe znajdujgcego sie pod postem dotyczgcym Konkursu na

Facebooku.

Uczestnik, z chwilg dodania Zgtoszenia Konkursowego udziela Organizatorowi nieodptatnej, prze-

noszalnej, lecz niewytgcznej licencji do korzystania z przedmiotéw praw wiasnosci intelektualnej

zawartych w danym Zgtoszeniu Konkursowym (niezaleznie od otrzymania przez Uczestnika na-

grody), w szczegolnosci z utworéw bez ograniczen terytorialnych, czasowych lub ilosciowych, z

prawem do udzielania sublicencji, na nastepujgcych polach eksploatacji:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg w tym w szczegdlnosci technikg drukarska;

b) wprowadzenie do obrotu;

c) wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw dla potrzeb stworzenia dowolnych materia-
téow reklamowych (przyktadowo reklamy prasowe, ulotki, plakaty o dowolnych rozmiarach, ma-
teriaty okolicznosciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatéw reklamowych, poprzez
ich utrwalanie i zwielokrotnianie technikami opisanymi w punkcie a. powyzej, oraz wprowa-
dzenie do obrotu, rozpowszechnianie, najem, uzyczenie, a takze publiczne udostepnianie w
taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

d) rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet poprzez wprowadzenie do pamieci kom-
putera bez wzgledu na ilos¢ nadan, emisji, wytworzonych egzemplarzy;

e) rozpowszechnianie w jakikolwiek inny sposdb w catosci lub czesci, nadawanie za pomoca
wizji, fonii przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity,
wystawienie, wyswietlenie, publiczne odtworzenie, publiczne wykonanie, nadawanie w sposob
réwnoczesny i integralny z inng organizacjg lub podmiotem radiowym lub telewizyjnym, pu-
bliczne udostepnienie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mieé¢ do niego dostep w miejscu
i W czasie przez siebie wybranym;

f)  najem, dzierzawa, zarejestrowanie utworu jako znaku towarowego, wzoru uzytkowego lub
przemystowego;

g) Ww zakresie korzystania i rozporzadzania dzietem lub jego elementami w ramach reklamy —
wykorzystane materiatéw na profilu Centrum Handlowego,

Na mocy licencji okreslonej powyzej, utwor Uczestnika zawarty w Zgtoszeniu Konkursowym moze

by¢ wykorzystany w dowolny sposob, przetworzony, rozpowszechniony w catosci lub w czesci, w

pofgczeniu z innymi dzietami, moze zosta¢ zmieniony, opracowany, w szczegolnosci w celu pro-

mocji i reklamy, w tym formie plakatéw, folderéw, w tym reklam audiowizualnych. Uczestnik wyraza
zgode na korzystanie i rozporzadzanie opracowaniem jego utworu (zgoda na wykonywanie praw
zaleznych), z prawem do dalszego upowaznienia do wykonywania praw zaleznych.

Organizator upowazniony jest do wykorzystania utworu w sposéb anonimowy.

Zgtoszenie konkursowe powinno by¢ zgodne z prawem oraz ogolnie przyjetymi nhormami obycza-

jowymi, w tym: nie moze zawierac tresci powszechnie uznanych za obrazliwe, nie moze godzi¢ w

uczucia religijne i polityczne oséb trzecich czy naruszaé¢ praw osoéb trzecich.

Uczestnik na zyczenie Organizatora zawrze z nim w formie pisemnej odrebng umowe licencji lub

przeniesienia autorskich praw majatkowych do utworéw zawartych w danym Zgtoszeniu Konkur-

sowym.
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§3. ZADANIE KONKURSOWE
1. Aby wzigé udziat w Konkursie nalezy w czasie trwania Konkursu w Serwisie na Profilu Centrum
Handlowego (https://www.facebook.com/AtriumReduta ,Profil”) pod postem konkursowym wyko-
na¢ zadanie konkursowe, polegajgce na: ¢ W komentarzu pod tym postem zamies¢ najstod-
szego gifa, jakiego uda Ci sie znalezé. Liczymy na Twoja kreatywnosé! ©
2. W Konkursie Uczestnik moze wzig¢ udziat tylko raz, zamieszczajgc jeden komentarz. Wszystkie
kolejne komentarze zawierajgce Zadanie Konkursowe nie bedg traktowane jako zgtoszenie w Kon-
kursie. Komisja Konkursowa bedzie brata pod uwage tylko odpowiedz umieszczong pod postem
zawierajgcym Zadanie Konkursowe najwczesnie;.
3. Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Zgtoszenie konkursowe powinno spetnia¢ ponizsze wa-
runki:
a) nie moze zawiera¢ wulgaryzméw, tresci obrazliwych, tresci sprzecznych z obowigzujgcymi
przepisami prawa, dobrymi obyczajami i zasadami wspofzycia spotecznego;
b) nie moze zawierac tresci reklamowych jakichkolwiek podmiotéw, z wytgczeniem tresci rekla-
mowych dotyczgcych Centrum Handlowego;
€) nie moze narusza¢ praw osob trzecich, w tym w szczegodlnosci praw autorskich, praw wia-
snosci przemystowej, praw do wizerunku oraz dobr osobistych oséb trzecich. Uczestnik za-
pewnia, ze dysponuje prawami do wizerunku wszystkich oséb uwiecznionych w zgtoszeniu
konkursowym, jednoczesnie bierze na siebie petng odpowiedzialnos¢ w przypadku pojawienia
sie roszczen osob trzecich zwigzanych z naruszeniem ich praw przez zgtoszenie uczestnika.
d) dane zawarte w Zgtoszeniu konkursowym muszg by¢ prawdziwe i zgodne z rzeczywistoscia.

§4. WYBOR ZWYCIEZCOW

1. Zgtoszenia konkursowe ocenia¢ bedzie komisja konkursowa (dalej ,Komisja Konkursowa”), zto-
zona z przedstawicieli Zleceniodawcy lub Organizatora.

2. Zadaniem Komisji Konkursowej bedzie ocena odpowiedzi na Zadanie Konkursowe umieszczonych
przez Uczestnikéw oraz wytonienie zwyciezcow Konkursu (,Zwyciezca”), ktoérzy zostang nagro-
dzeni zgodnie z § 5 Regulaminu.

3. Komisja Konkursowa podczas wyfaniania Zwyciezcow oceni umieszczone przez Uczestnikéw od-
powiedzi pod katem wartosci merytorycznej, kreatywnosci, atrakcyjnosci, zgodnosci tematu wypo-
wiedzi z wytycznymi Regulaminu oraz innymi walorami, ktére uzna za stosowne. Gtosowanie od-
bywa sie w sposob tajny.

4, Informacja o wybraniu Zwyciezcy zostanie opublikowana na Profilu w komentarzu pod postem
zawierajgcym Zadanie Konkursowe do 08.12.2022 roku. Z prac Komisji Konkursowej zostanie
sporzadzony protokot.

§5 NAGRODY

1. W Konkursie przewidziano 5 réwnorzednych nagréd. Nagrodami w konkursie s3:
duze rozki, ktére Zwyciezca sam wypetniag stodyczami podczas akcji Candylandia w Cen-
trum Handlowym w dniach 09-11.12 ( ,Nagroda”). Wartos¢ Nagrody to 22 zt brutto.

2. Ze wzgledu na wartos¢ Nagrody, nie podlega ona opodatkowaniu.

3. Zwyciezcy zostang poinformowani o wygranej w komentarzu pod postem konkursowym oraz po-
przez prywatng wiadomosé przestang za posrednictwem Serwisu Facebook. Wiadomos¢ ta
bedzie zawierata m.in. informacje o zakresie danych identyfikacyjnych, ktére Zwyciezca musi
przesta¢ Organizatorowi w celu umozliwienia odebrania Nagrody.

4. Warunkiem wydania Nagrody jest podpisanie przez Zwycigzce pokwitowania odbioru Nagrody.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przekazania ktérejkolwiek z Na-
grod, z przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy.

6. W przypadku braku mozliwosci powiadomienia Zwyciezcy Konkursu o wygraniu Nagrody, braku
kontaktu ze strony Zwyciezcy Konkursu we wskazanym terminie lub w przypadku niepodania
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wymaganych danych przez Zwyciezce Konkursu w terminie 2 dni roboczych od dnia powiado-
mienia Zwyciezcy Konkursu o wygranej badz podania nieprawdziwych danych, nagroda nie zo-
stanie przyznana, a Zwyciezca Konkursu traci prawo do Nagrody. W takim przypadku Organiza-
tor powtarzajac procedure powiadomienia 0 wygranej skontaktuje sie z kolejng osoba, ktéra
zajetfa kolejne, nizsze miejsce w Konkursie bgdz zdecyduje o przepadku Nagrody.

7. Nagrody mozna odebraé w dniach 9-11.12.2022 na stoisku Candylandia w Centrum Handlo-
wego w godzinach 11:00-19:00.

8.  Uczestnicy nie sg uprawnieni do zadania szczegoélnych wtasciwosci uzyskanej Nagrody, wymiany
Nagrody na inng, ani tez wydania réwnowartosci Nagrody w pienigdzu, towarze lub ustudze.
Uczestnicy nie moga tez przenies¢ jakichkolwiek praw zwigzanych z Nagrodg na osobe trzecia.

§6. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Organizator (dalej: ,Administra-
tor”).

2. Administrator przetwarza dane osobowe na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a), b) i f) zgodnie z Rozpo-
rzagdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 w sprawie ochrony osob fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich da-
nych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych osobo-
wych).

3. Dane osobowe przetwarzane sg w celu przeprowadzenia Konkursu, wytonienia i ogtoszenia zwy-
ciezcow, wydania nagrod oraz rozpatrzenia ewentualnych reklamacji oraz w celach wynikajgcych
Z prawnie uzasadnionych interesow realizowanych przez Administratora, na podstawie art. 6 ust.
1lit. @) i lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679.

4. W zwigzku z prowadzeniem Konkursu zbierane bedg od Uczestnikow nastepujgce dane oso-
bowe: adres e-mail, imie i nazwisko, nazwa profilu w Serwisie. Uczestnicy, ktorzy zostang Zwy-
ciezcami Konkursu, zostang poproszeni w drodze wiadomosci e-mail, o podanie niezbednych dla
Organizatora, dodatkowych danych osobowych, w szczegdlnosci danych niezbednych do wyda-
nia Nagrody oraz do realizacji obowigzkéw ptatnika podatku dochodowego od osdb fizycznych.
Brak wypetnienia tego warunku, bedzie skutkowac¢ przyznaniem nagrody uczestnikowi Konkursu,
ktory zajat kolejne, nizsze miejsce w Konkursie bgdz przepadkiem nagrody.

5. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do
udziatu w Konkursie oraz otrzymania Nagrody.

6. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu bedg przechowywane do czasu zakonczenia Konkursu i
rozstrzygniecia ewentualnych reklamaciji lub do czasu cofniecia zgody.

7. Dane zwyciezcow Konkursu bedg przetwarzane przez okres wymagany przepisami prawa po-
datkowego w zwigzku z odprowadzeniem podatku dochodowego od nagréd uzyskanych w Kon-
kursie.

8. Osobie, ktérej dane dotyczg przystuguje prawo zgdania od Administratora dostepu do danych
osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania zgodnie z przepisami
prawa, a takze wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

9. Dane osobowe Uczestnikow nie bedg podlegaty profilowaniu, a decyzje nie bedg podejmowane
W sposob zautomatyzowany.

§7 POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1. Reklamacje dotyczgce Konkursow nalezy skiadaé pisemnie na adres: konkursy.reduta@val-
kea.com.

2. Reklamacje bedg rozstrzygane w terminie 14 dni od daty otrzymania danej reklamacji przez Ko-
misje Konkursowg powotang przez Organizatora. Decyzja Komisji Konkursowej, co do zgtoszonej
reklamaciji jest ostateczna. Od decyzji Komisji Konkursowej nie przystuguje odwotanie do innych
organéw Organizatora. Pozostaje to bez wplywu na prawo Uczestnika do dochodzenia przystu-
gujacych mu roszczeh w postepowaniu sgdowym.
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3. Reklamacje mozna wnosi¢ w czasie Trwania Konkursu oraz nie pdzniej niz w terminie 1 miesigca
od daty rozstrzygniecia Konkursu. Po uptywie tego terminu reklamacje nie bedg uwzgledniane.

4. Prawidlowo ztozona reklamacja powinna zawiera¢: imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika
oraz powody reklamaciji.

5. Uczestnik zostanie powiadomiony o rozpatrzeniu reklamacji pisemnie na adres podany w rekla-
macji.

Warszawa, dnia 02.12.2022 roku
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