Regulamin Konkursu
»Wygraj pop-up store”
31.01.2023

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin (,,Regulamin”) okresla warunki, na jakich odbywa sie realizacja konkursu ,Wygraj pop-
up store” (,,Konkurs”).

Organizatorem Konkursu jest Atrium Poland Real Estate Management sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
adres: ul. Ostrobramska 75C, 04-175 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
pod numerem KRS KRS 0000007144, numer NIP: 5262489619, numer REGON: 016105353, kapitat
zaktadowy 24.875.000 zt (,,Organizator”).

Konkurs przeprowadzany bedzie w dniach od 15.03.2023 do 14.05.2023 roku do godziny 23:59 (,Czas
Trwania Konkursu”)

Udziat w Konkursie jest dobrowolny i nieodptatny, przy czym wszystkie koszty zwigzane z uczestnictwem w
Konkursie (w tym przygotowanie i ztozenie dokumentéw aplikacyjnych, koszty podrézy) pozostajg w catosci
w gestii uczestnika.

Konkurs przeznaczony jest dla uczestnikdw prowadzonych dziatalno$¢ w formie oferowania produktéw lub
ustug (,Marka”) zainteresowanych wynajmem lokalu w Centrum Handlowym Atrium Reduta,
zlokalizowanym przy al. Jerozolimskie 148, 02-326 Warszawa (,Centrum Handlowe”). Koncept
wykorzystania lokalu przez uczestnika moze przewidywaé oferowanie w lokalu produktéw i/lub ustug
jednej lub kilku Marek (,,Koncept”).

Konkurs nie jest grg hazardowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009r. o grach hazardowych
(Dz.U.2009, Nr 201, poz. 1540 ze zm.) i nie podlega rygorom okreslonym w w/w ustawie.

Konkurs ma na celu promowanie Konceptéw i wspieranie ich rozwoju w celu osiggniecia sukcesow
biznesowych oraz promowanie Centrum Handlowego, Organizatora i spdtek z grupy kapitatowej
Organizatora (tgcznie ,, Atrium”) wsréd klientow.

§2 UCZESTNICY KONKURSU, WARUNKI UCZESTNICTWA

W Konkursie moze wzig¢ udziat osoba fizyczna lub prawna, ktéra w chwili przystgpienia do Konkursu spetnia

tacznie nastepujace warunki (,,Uczestnik”):

a) ma miejsce zamieszkania lub siedzibe w Polsce;

b) jest zarejestrowana w CEIDG lub rejestrze przedsiebiorcow KRS lub na etapie przystepowania do
Konkursu jest w trakcie rejestracji w wyzej wymienionych, a w dniu finatu Konkursu bedzie
zarejestrowana w jednym z ww.;

c) nie uzytkuje zadnego punktu sprzedazy/ustugowego w zadnym centrum handlowym w Polsce poza
centrami handlowymi Atrium

d) posiada nie wiecej niz 5 sklepéw stacjonarnych w Polsce;

e) Marka powstata po 1 stycznia 2015r.;

f) Koncept jest mozliwy do realizacji na powierzchni 50m2;

g) obroty Uczestnika nie przekraczajg 6 min zt rocznie;

h) nie jest w likwidacji, w upadtosci, ani nie jest prowadzone wzgledem niej postepowania
restrukturyzacyjne;



1.

)

k)

nie jest osobg zatrudniong na podstawie umowy o prace lub wykonujgca ustugi na podstawie innej
umowy cywilno-prawnej, przez Centrum Handlowe lub Organizatora. Z Konkursu wytgczone zostaja
réwniez osoby najblizsze tych oséb. Osobami najblizszymi sg: matzonek, wstepny, zstepny, rodzenstwo,
powinowaty w tej samej linii lub stopniu, osoba pozostajgca w stosunku przysposobienia oraz jej
matzonek, a takze osoba pozostajgca we wspdlnym pozyciu (,0soba Najblizsza”);

nie jest przedsiebiorcg lub przedstawicielem dziatajgcym w imieniu przedsiebiorcy, ktéry zawart z
Centrum Handlowym umowe najmu lub dzierzawy powierzchni, jak réwniez jego pracownikiem i osobg
Swiadczaca dla niego ustugi na mocy innej umowy cywilno-prawnej, jak réwniez ich Osoba Najblizszg;
nie jest przedsiebiorcg lub przedstawicielem dziatajacym w imieniu przedsiebiorcy, ktéry na terenie
Centrum Handlowego posiada punkty handlowe lub ustugowe, jak réwniez jego pracownikiem lub osobg
Swiadczaca dla niego ustugi na mocy innej umowy cywilno-prawnej, jak rowniez ich Osobg Najblizszg;
nie jest przedsiebiorcg lub przedstawicielem dziatajgcym w imieniu przedsiebiorcy, ktéry na terenie
Centrum Handlowego wykonuje czynnosci zwigzane z obstugg Centrum Handlowego, w tym zwigzane z
agencjg ochrony, ustugg sprzatania, Swiadczeniu ustug technicznych itp., jak réwniez ich pracownikiem
lub osobga swiadczacg dla nich ustugi na mocy innej umowy cywilno-prawnej, jak rowniez ich Osobg
Najblizsza;

m) nie jest osobg bioraca bezposredni lub posredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu.

Konkurs jest skierowany do Uczestnikdw, oferujgcych produkty lub ustugi (z wytgczeniem gastronomii).

Organizator przewiduje mozliwos$¢ zgtoszenia sie razem przez kilka Marek i/lub w Etapie 2 Konkursu

potaczenia wybranych Marek i zaproponowanie im startowania w kolejnych etapach wspdlnie (pod

warunkiem, ze potwierdzg mozliwos¢ takiej wspotpracy w formularzu zgtoszeniowym). W przypadku

potaczenia kilku Marek w jeden Koncept kazda z nich osobno musi spetnia¢ powyzsze kryteria.

§3 ETAPY KONKURSU

Etap 1 Konkursu — Kwestionariusz Zgtoszeniowy

a)

b)
c)

d)

e)
f)
a)

b)
c)

d)

e)
f)

a)

Uczestnik zgtasza chec przystgpienia do Konkursu przez wypetnienie formularza zgtoszeniowego na
stronie internetowej konkursu https://atriumpopup.pl

W formularzu Uczestnik uzupetnia wymagane pola oraz opisuje szczegdty Konceptu.

Po uzupetnieniu kwestionariusza Uczestnik wysyta formularz przez klikniecie przycisku ,Wyslij
zgtoszenie”.

Po wystaniu zgtoszenia Uczestnik otrzyma wiadomosé na wskazany w formularzu adres e-mail z prosba
o potwierdzenie zgtoszenia. Warunkiem koniecznym przyjecia zgtoszenia jest jego potwierdzenie
poprzez klikniecie w przycisk ,,Potwierdz zgtoszenie” w otrzymanej wiadomosci.

Jesli proces przebiegnie pomysinie, Uczestnik otrzyma kolejng wiadomos$é potwierdzajgcy, ze
zgtoszenie konkursowe zostato zarejestrowane.

Termin: do 14 maja 2023 r..

Etap 2 Konkursu — Wybor Finalistow i Uzupetnienie Prezentacji

Jury Konkursu wybiera Koncepty zakwalifikowane do finatu. Organizator planuje wybra¢ osmiu (8)
finalistéw. Organizator zastrzega sobie jednak prawo wyboru wiekszej lub mniejszej liczby (,,Finalisci”).
Lista Finalistow zostanie opublikowana na stronie internetowej Konkursu.

Finalisci zostang zaproszeni na prezentacje swojej Marki/ Konceptu do siedziby Organizatora lub
poprzez wybrane narzedzie do prowadzenia spotkan online

Po przestaniu prezentacji do Organizatora, Finalistom zostanie udostepniona standardowa umowa
najmu typu pop-up stosowana w Centrum Handlowym. Przystgpienie do kolejnego, tj. Etapu 3
Konkursu, pocigga za sobg akceptacje warunkéw umowy najmu.

Finalistom bedzie przystugiwac prawo obejrzenia lokalu uzytkowego przed finalng prezentacjg swojej
Marki/ Konceptu oraz udostepnienie projektu lokalu, jesli nie bedzie on gotowy na tym Etapie Konkursu
Termin: 15 maja — 21 maja 2023 r..

Etap 3 Konkursu — Spotkanie

Finalisci zostang zaproszeni do udziatu w spotkaniu, podczas ktérego Finalisci na podstawie
uzupetnionej prezentacji opowiedzg o swoim Koncepcie i Marce, a jury Konkursu bedzie mieé
mozliwos¢ zadawania pytan dodatkowych.



b) Spotkanie odbedzie sie w siedzibie Organizatora w Warszawie, chyba ze Organizator zadecyduje o
przeprowadzeniu spotkania w formie online.

c)  Przez uczestnictwo w spotkaniu Finalista potwierdza, ze Koncept jest mozliwy do realizacji w lokalu w
Centrum Handlowym zgodnie ze stanem faktycznym i/lub projektem przedstawionym mu przez
Organizatora (sprzet, wyposazenie lokalu, wystarczajgca dostepnos¢ produktéw Marki itp.).

d) Brak stawiennictwa na spotkaniu oznacza rezygnacje Finalisty z udziatu w Konkursie.

e) Termin: 22 maja — 28 maja 2023 r..

4. Etap 4 Konkursu — Finat

a) Zaprezentowane Koncepty zostang poddane przegladowi przez jury Konkursu.

b) Jury decyduje o wyborze jednego lub kilku zwyciezcéw (tgcznie jako ,Zwyciezca”), o ile Uczestnicy
wyrazili uprzednia zgode na realizowanie Konceptu wspélnie z inng Marka.

c¢) Informacja o Zwyciezcy zostanie opublikowana na stronie internetowej Konkursu.

d) Termin: 29 maja —31 maja 2023 r..

5.  Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany harmonogramu Konkursu.
Sktad jury pozostaje w gestii Organizatora, ktdry moze w kazdej chwili podjaé decyzje o jego zmianie.
7. Decyzje jury sg nieodwotalne i nie wymagajg uzasadnienia.

o

84 KRYTERIA WYBORU
1. Wnioski podlegajg ocenie w szczegdlnosci w odniesieniu do nastepujacych kryteridw:

a) biznes plan i atrakcyjnos¢ Marki/ Konceptu;
b) pomyst na rozwdj Marki/ Konceptu i promocje swojego sklepu w centrum handlowym;
c) innowacyjny charakter Konceptu;
d) mozliwosci rozwoju w Centrum Handlowym;
e) mozliwosc realizacji Konceptu we wskazanym obiekcie i lokalu; lokalny charakter Konceptu i dziatalnos¢
na rzecz lokalnej spotecznosci i/lub $rodowiska;
f)  wptyw obecnosci Konceptu na atrakcyjnosé¢ doboru najemcéw do Centrum Handlowego (tzw. tenant
mixu) i odwiedzalnosci Centrum Handlowego, potencjat dotarcia do nowej grupy odbiorcéw.
2.  Ocena wptywu poszczegdlnych kryteridw na ostateczny wynik pozostaje w gestii jury Konkursu.
3. Nastepujace zgtoszenia zostang odrzucone bez dalszej analizy:
a)  wnioski niekompletne lub niezgodne z Regulaminem;
b)  wnioski zawierajgce fatszywe deklaracje;
c) ztozone przez Uczestnikow niespetniajgcych warunkdéw uczestnictwa.
4. W przypadku niespetnienia warunkéw Regulaminu przez Zwyciezce, nagroda pozostaje w rekach
Organizatoraito do niego nalezy decyzja w zakresie wytonienia lub braku wytonienia kolejnego Zwyciezcy.
5.  Uczestnik odpowiada za przedstawiony Koncept i w razie wygranej zobowigzuje sie do jego realizacji w
formie, jakg przedstawi jury podczas finatu Konkursu. Wprowadzenie zmian w realizowanym Koncepcie
jest mozliwe wytgcznie po akceptacji Organizatora (przyktadowo w przypadku zaprezentowania Konceptu
3 Marek, Finalista nie jest uprawniony do dokonania zmian i wystawienia w lokalu tylko jednej z nich).
6. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzechowywania zgtoszen, do przerwania i/lub anulowania
Konkursu w dowolnym czasie, wedtug wtasnego uznania.

§5 NAGRODA
1. Nagroda w Konkursie jest udostepnienie Zwyciezcy lokalu w Centrum Handlowym (,,Nagroda”).
2. Lokal zostanie udostepniony na nastepujgcych warunkach:
a) Podpisana zostanie umowa najmu;
b)  Okres najmu: 6 miesiecy;
c) Powierzchnia lokalu: ok 49 m2, przy czym Finaliscie moze zostac¢ przyznany inny lokal o podobnych
parametrach;
d) Czynsz: wakacje czynszowe przez caty okres najmu (6 miesiecy, czynsz do zaptaty przez Uczestnika: 0 zt);
e) Koszty uzytkowania czesci wspdlnych (tzw. service charge): Pokrycie przez Atrium (do zaptaty przez
Uczestnika: 0 zt);



f)

g)

Koszty eksploatacyjne: Pokrycie przez Atrium kosztdw za wykorzystane media do kwoty 500 zt
miesiecznie;
Wystrdj lokalu: Organizator udostepni Zwyciezcy wyposazony lokal, uwzgledniajagc w wyposazeniu:
elementy digital signage, meble modutowe, lade, oswietlenie. Zwyciezca moze wprowadzi¢ zmiany w
wyposazeniu lokalu tylko za zgodg Organizatora i na wtasny koszt.
Promocja: Promowanie Konceptu Zwyciezcy w Centrum Handlowym oraz cyfrowych kanatach
komunikacji Centrum Handlowego (strona internetowa, media spotecznosciowe);
Udzielenie przez Finaliste zabezpieczen umowy najmu (oswiadczenie o poddaniu sie egzekucji w zakresie
zwrotu powierzchni, wptata kaucji gwarancyjnej).
Zwyciezca nie jest uprawniony do zadnego dodatkowego wynagrodzenia, ani do wymiany nagrod
wskazanych w §5 pkt 2 na swiadczenia finansowe lub do rekompensaty jakiegokolwiek rodzaju.
Poniewaz zalezy nam, aby Zwyciezca rozpoczat dziatalnos¢ w Centrum Handlowym jak najszybciej,
przewidujemy, ze Zwyciezca bedzie zobowigzany rozpoczaé dziatalnos¢ nie pdzniej niz 4 tygodnie od dnia
ogtoszenia wynikdw Konkursu. W przypadku opdznienia z rozpoczeciem dziatalnosci, okres najmu zostanie
skrécony o czas opdznienia.
W przypadku wprowadzenia przepiséw ograniczajgcych handel w centrach handlowych podczas okresu
najmu (tzw. lockdown), Atrium nie gwarantuje przedtuzenia okresu najmu o okres odpowiadajacy okresowi
obowigzywania lockdown. Atrium moze zaproponowac takie rozwigzanie pod warunkiem dostepnosci
lokalu, co bedzie wymagato podpisania aneksu do umowy najmu.
Po okresie 6 miesiecy, Atrium bedzie zainteresowane kontynuowaniem przez Uczestnika jego dziatalnosci
w Centrum Handlowym. lJezeli Zwyciezca bedzie zainteresowany kontynuowaniem prowadzenia
dziatalnosci w Centrum Handlowym, konieczne bedzie podjecie rozméw o wynajmie lokalu na zasadach
komercyjnych, przy czym Atrium nie gwarantuje, ze lokal, ktéry Zwyciezca uzytkowat w ramach wygranej w
konkursie bedzie dla niego dostepny.
Przez okres trzech (3) lat od momentu rozstrzygniecia Konkursu, Zwyciezca zobowigzuje sie jak najszybciej
informowac¢ Organizatora na pismie o wszelkich nowych wdrozeniach (wtasnych lub nie) Konceptu, w Polsce
lub za granica.

§6 WLASNOSC | POUFNOSC DOKUMENTOW
Uczestniczagc w Konkursie, Uczestnicy wyrazajg zgode na przyznanie Organizatorowi prawa licencyjnego
do wszystkich dokumentéw przekazanych Organizatorowi w celu organizowania Konkursu, przegladu
plikdw i wytonienia Finalistéw oraz Zwyciezcy. Uczestnik upowaznia Organizatora do zapisywania w
pamieci komputera, powielania, publikowania, rozpowszechniania, niezaleznie od uzytego nosnika (w tym
papierowego i cyfrowego), wizualizacji przesytanych w zwigzku z aplikacja wytacznie w celach
promocyjnych i konkursowych. Ta niewytgczna licencja jest udzielona Organizatorowi Konkursu
bezptatnie na terytorium globalnym i na okres 5 lat.
Organizator zobowigzany jest do zachowania poufnosci wynikéw Konkursu, az do dnia ogtoszenia listy
Finalistdw, a nastepnie do dnia ogtoszenia Zwyciezcy.
Uczestnik upowaznia Organizatora do fotografowania i/lub filmowania go w zwigzku z Konkursem
(wszystkie etapy Konkursu) oraz do rozpowszechniania, publikowania, nieodptatnie przekazywania zdjec
lub filméw wideo wykonanych i do uzytku w mediach, Internecie, sieciach spoteczno$ciowych (Facebook,
Instagram, LinkedIn, Twitter), czasopismach bez ograniczania tej listy oraz w ramach komunikacji
Organizatora na jego stronie internetowej. Powyzsze ma zastosowanie rowniez do spétek z grupy
kapitatowej Organizatora.
Uczestnik zobowigzuje sie do zachowania poufnosci wszelkich informacji przekazanych mu przez
Organizatora.



Uczestnik wyraza zgode na publikacje, cytowanie i aktywny udziat w wydarzeniach public relations,
promocyjnych lub prasowych utworzonych przez Organizatora w ramach Konkursu i bez ponoszenia przez
Organizatora jakiejkolwiek rekompensaty finansowe;j.

Uczestnik, Finalista oraz Zwyciezca zezwala na wykorzystanie i rozpowszechnianie przez Atrium wizerunku
(dalej ,,Wizerunek”), zaréwno utrwalonego w postaci fotografii jak i nagrania wideo, w trakcie Konkursu.
Zgoda jest nieodptatna, nie jest ograniczona ilosciowo, czasowo ani terytorialnie. Wizerunek moze by¢
wykorzystany, w tym publikowany, udostepniany i modyfikowany w dowolny sposéb (w tym zmieniany,
kadrowany, zestawiony z wizerunkami innych oséb lub innymi materiatami graficznymi, uzupetniony
komentarzem czy opisem) w celu reklamy i promocji Konkursu, Centrum Handlowego, lub Atrium:

a) w mediach drukowanych;
b) za posrednictwem Internetu, w tym w serwisach spofecznosciowych Atrium i jego partneréw
handlowych.

§7 REKLAMACIE

W celu utatwienia ich rozpatrywania, reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ zgtaszane w formie
pisemnej i przesytane listem poleconym na adres Organizatora, z dopiskiem "Reklamacja Konkursu , Wygraj
pop-up” ", w terminie 14 dni od zaistnienia podstawy reklamacji, lecz nie pdzniej niz do dnia 30.06.2023
roku na adres: wygrajpopup@aere.com. Za date wniesienia reklamacji uwaza sie date jej dotarcia na adres
Organizatora, wskazany w niniejszym Regulaminie.

Reklamacje powinny zawiera¢ co najmniej okreslenie od kogo pochodzi reklamacja, opis zdarzenia
stanowigcego podstawe reklamacji, zgdanie oraz jego uzasadnienie. Reklamacje, ktore nie zawierajg danych
wnoszgcego, nie beda rozpatrywane.

Reklamacje rozpatruje Organizator niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od daty
wptyniecia reklamacji oraz przekazuje informacje o wyniku rozpatrzenia reklamacji zainteresowanemu bez
zbednej zwtoki, nie pdzniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od dnia powziecia decyz;ji.

Decyzja Organizatora w przedmiocie objetym reklamacjg jest ostateczna, nie wytacza to jednak prawa
Uczestnika do dochodzenia nieuwzglednionych roszczen na drodze postepowania sadowego.

§8 DANE OSOBOWE

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik i Finalista Konkursu wyraza zgode na podanie oraz przetwarzanie jego
danych osobowych takich jak: imie, nazwisko, adres e-mail, wizerunek.

Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu przetwarzane bedg przy zachowaniu zasad okreslonych w ustawie o
ochronie danych osobowych (t.j.: Dz. U. z 2014 r. poz. 1182) wytgcznie w celu przeprowadzenia Konkursu,
w szczegdlnosci:

a) oceny wnioskéw;

b) przeprowadzenia spotkania;

c) informowania o postepach Konkursu;

d) wydania Nagrody;

e) obstugi reklamacji.

Dane te przechowywane sg przez Organizatora tylko przez okres, jaki konieczny jest do dokonania ww.
czynnosci, nie dtuzszy niz wymagajg tego obowigzujgce przepisy prawa, a po jego zakonczeniu zostang
trwale usuniete.

Administratorem danych osobowych jest Organizator.

Uczestnicy przez caty czas przetwarzania danych majg prawo wgladu do nich oraz ich poprawiania, jak
rowniez odwotania zgody na ich przetwarzanie w kazdym czasie. Podanie danych osobowych przez



Uczestnikow jest niezbedne do prawidtowego przeprowadzenia Konkursu, ma charakter dobrowolny,
jednak ich niepodanie lub odwotanie zgody, o ktérej mowa powyzej, uniemozliwia udziat w Konkursie.
Jezeli Uczestnik zdecyduje o odwotaniu zgody na przetwarzanie jego danych osobowych lub zaistnieje
potrzeba zmiany lub poprawienia jego danych, moze on zgtosi¢ stosowne zgdanie Organizatorowi
poprzez wystanie wiadomosci e-mail na adres e-mail Organizatora: wygrajpopup@aere.com lub pisemnie
na adres Organizatora wskazany w § 1 ust. 2 Regulaminu. Odwotanie zgody na przetwarzanie danych
osobowych jest jednoznaczne z rezygnacjg z udziatu w Konkursu.

§9 POSTANOWIENIA KONCOWE

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik Konkursu akceptuje Regulamin.

Tres¢ Regulaminu jest dostepna na stronie internetowej www.atriumpopup.pl oraz w siedzibie
Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo powierzenia wykonania poszczegdlnych czynnosci organizacyjnych,
administracyjnych i innych w ramach realizacji Konkursu, podwykonawcom Organizatora.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu cywilnego i inne
obowigzujace przepisy prawa polskiego.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w kazdej chwili trwania Konkursu w szczegdlnosci
zmiany czasu trwania Konkursu czy zakoriczenia Konkursu bez wyboru Zwyciezcy, o ktérej to zmianie
Organizator poinformuje za pomocg strony internetowej na ktorej umieszczony jest Regulamin. Jezeli
zmiana nastgpita po zakonczeniu Konkursu tylko wybrani Finalisci zostang poinformowani o zmianie
dokonanej przez Organizatora.

Wszelkie pytania dotyczgce Konkursu prosimy kierowac do Pauliny Tkacz, pod adres mailowy:
wygrajpopup@aere.com lub telefonicznie +48 22 278 05 00.



